
光大理财有限责任公司

阳光天天购 90 天理财产品 2024 年一季度投资报告

1.1 产品概况                                            

2.1 产品净值表现

2.1.1 报告期内（2024 年一季度）产品净值表现

2.1.2 成立以来净值表现与业绩比较基准对比

产品名称 阳光天天购 90 天

 产品编号 EB6829

产品类型 固定收益类

募集方式 公募

运作模式 开放式净值型产品

产品成立日期 2018 年 12 月 20 日

报告日期 2024 年 3 月 31 日

产品到期日 /

产品规模 24,957,031,793.08 元

产品管理人 光大理财有限责任公司

产品托管人 中国光大银行股份有限公司

托管账号 35430188000143781

报告期内净值增长率 存续期间净值增长率

阳光天天购 90 天理财产品 0.78% 7.43%

产品简介: 

阳光天天购90天是一款开放式净

值型理财产品，投资范围以固收

类资产为主，通过对国内外宏观

经济形势、市场利率走势、发行

人信用分析以及债券市场资金供

求情况的综合分析预测债券市场

利率走势，并对各投资品种收益

率、流动性、信用风险、利率敏

感性进行综合分析，评定各品种

的投资价值，在严格控制风险的

前提下，主动构建及调整投资组

合，力争为投资者获取超额收益。

投资经理简介：

郝妮女士毕业于北京大学，于  

2017 年加入中国光大银行总行

资产管理部，任固定收益投资经

理，从事债券投资与交易等事务，

此前在工商银行总行资产管理部

工作，积累了超过 9 年的产品设

计、投资和交易经验。郝妮具有

银行间本币交易员资格，为 CFA

三级候选人，目前负责阳光金 6M

添利 5 号、阳光天天购 90 天、阳

光金天天盈、阳光金 18M 添利 4

号、阳光金 18M 添利 1 号等产品

运作。



2.2  产品财务指标

单位：元

主要财务指标 报告期（2024 年 01 月 01 日 - 2024 年 03 月 31 日）

1.存续规模

（1）期末产品份额净值 1.0743

（2）期末产品份额累计净值 1.0743

（3）期末产品份额 23,230,627,342.82

（4）期末资产净值 24,957,031,793.08

2.收益表现

（1）本期已实现收益 51,628,481.49                                     

（2）本期利润 193,955,965.93

注：1、上述业绩指标不包括投资者认购（申购）或赎回产品的各项费用，计入费用后实际收益水平要低于所列数字。

2、本期已实现收益是指产品本期利息收入、投资收益、其他收入（不含公允价值变动收益）扣除相关费用后的余额，

本期利润为本期已实现收益加上本期公允价值变动收益。

3.1  投资组合概况

3.1.1 投资组合资产配置情况

序号 资产种类 金额（元） 占产品总资产比例（%）

1 固定收益类 3,109,361,939.80 12.14

2 权益类 0.00 0.00

3 金融衍生品 0.00 0.00

4 商品及其他类 0.00 0.00

5 公募资管产品 501,078,295.63 1.96

6 私募资管产品 21,993,446,178.58 85.90

固定收益投资 19,214,210,207.83 75.04

权益投资 2,480,954,061.70 9.69

金融衍生品投资 2,342,524.98 0.01

商品及其他投资 0.00 0.00

公募资管产品 295,939,384.07 1.16

合计 25,603,886,414.01 100

注：1.固定收益投资包括存款、买入返售金融资产、债券、应收利息、资产支持证券、其他债权类资产。



2.由于四舍五入的原因金额占产品总资产的比例分项之和与合计可能有尾差。

3.私募资管产品相关数据来源于该产品合同约定或由该产品管理人提供。

3.1.2 投资组合流动性分析

本报告期末持有的现金或到期日在一年以内的国债、中央银行票据和政策性金融债券占

净值比不低于 5%的现金类资产比例要求。本产品主要以固收类资产投资为主，通过对国内

外宏观经济形势、市场利率走势以及债券市场资金供求情况的综合分析预测债券市场利率走

势，并对各投资品种收益率、流动性、信用风险、利率敏感性进行在严格控制风险的前提下，

主动构建及调整投资组合，力争获取超额收益。

3.2  产品报告期末资产规模占产品总资产比例大小排序的前十名资产明细

序号 资产代码 资产名称 规模（元）
占产品总资

产比例（％）

1 CR0064 OTC 
中再资产-安心收益 34 号保险资产管理

产品
2,599,572,046.50 10.15

2 GDYM113 OTC 
光大永明资产永聚固收 113 号资产管

理产品
2,454,687,282.34 9.59

3 2022-4996 OTC 华润信托-光耀 1 号 2,412,779,513.18 9.42

4 I300076 OTC 
光大永明资产聚优 1 号权益类资产管理

计划
1,960,836,755.16 7.66

5 LCV2201120001 OTC 新华资产-明远十七号资产管理产品 1,791,158,745.04 7.00

6 620940 OTC 外贸信托-光睿 2 号集合资金信托计划 1,594,923,390.00 6.23

7 300093 OTC 
光大永明资产永聚固收 139 号固定收

益类资产管理产品
1,254,096,042.60 4.90

8 IDY0371 OTC 光证资管致慧 7 号单一资产管理计划 1,095,989,865.30 4.28

9 IDY0384 OTC 光证资管致慧 4 号单一资产管理计划 1,088,412,332.17 4.25

10 2022-5141 OTC 华润信托-光耀 26 号 876,437,990.65 3.42

注：资产明细不包括逆回购资产

3.3 产品的投资风险情况

3.3.1 产品债券持仓风险及价格波动情况

报告期内，本产品所投资债券资产的市场价格波动处于合理区间范围内。



3.3.2 产品股票持仓风险及价格波动情况

报告期内，本产品所投资股票（优先股）的市场价格波动处于合理区间范围内。

3.3.3 产品衍生品持仓风险及公允价值变动情况

报告期内，本产品所投资衍生品资产的市场价格波动处于合理区间范围内。

4.1  开放式产品份额变动                                        单位：份                                                                          

报告期期初产品份额总额 23,804,073,147.50

报告期期间产品总申购份额 5,285,006,936.02

减:报告期期间产品总赎回份额 5,858,452,740.70

报告期期末产品份额总额 23,230,627,342.82

注：1、报告期期间产品总申购份额含红利再投、转换入份额。  

2、报告期期间产品总赎回份额含转换出份额。

5.1  2024 年一季度市场回顾与产品运作分析

2024 年一季度，国内经济基本面维持弱复苏的态势，主要经济指标和金融数据以及政

策方面未有明显超预期的表现。在此背景下，债券市场整体延续去年四季度末的牛市行情，

收益率曲线呈现明显的阶梯式下滑的形态，10 年期国债收益率从年初的 2.55%附近下行至

一季度末的 2.3%左右，各期限利差明显收缩，期间市场交易结构主要围绕基本面定价、政

策面预期、降准降息预期、资金面宽松以及避险情绪等主线展开博弈，推动利率持续下行。

今年 1 月春节前置，但跨年资金面整体较为平稳，叠加基本面数据仍然较为疲弱、月中 MLF

降息预期落空但月末降准与调降长端 LPR 落地、股市超跌带来的股债跷跷板效应等因素共

同影响下，债市整体表现较强，长短端收益率均有明显下行，尤其长端下行幅度较大，曲线

走平。2 月机构持续增配下债市“资产荒”现象延续，基本面持续呈现弱修复的态势未有改

变，春节数据表现较好并未对债市产生显著的影响，叠加权益市场表现仍然较弱，债市整体

继续走强，截至月底 10 年期国债收益率下行 10BP 至 2.35%附近，期限利差维持不变，曲

线延续平坦化。3 月债市逐渐回归常态化，月初“两会”召开，宏观政策上基本符合此前市



场预期，市场担忧情绪有所缓解，权益市场整体呈现横盘震荡，但地产政策频出，叠加利差

压缩至极致导致机构止盈情绪升温，月中超长端出现回调和震荡，但整体基本面仍然较弱，

资金面较为宽松，债市收益率仍有小幅下行，截至月底 10 年期国债收益率下行至 2.3%附

近。权益市场方面，A 股市场在春节前经济复苏弱现实的悲观预期下，呈现非理性超跌的态

势，但随春节过后消费和旅游数据火热以及监管发力整顿资本市场提振信心，市场开始企稳

回升，估值逐渐回归基本面的定价，随后在 3050 点左右维持震荡，向上突破的阻力较大，

整体而言一季度权益市场表现不佳。

       产品运作方面，组合主要以配置存款、同业存单以及高评级信用债为主。整体来看，

组合仍始终以流动性管理为原则，兼顾投资收益，组合杠杆水平及久期控制在合理范围内。

5.2  2024 年二季度市场展望与产品投资策略

展望二季度，国内经济复苏进程持续推进，从一季度的经济数据和 3 月 PMI 数据来看，

经济修复的基础和内生动能在逐渐稳固，二季度基本面企稳回升的确定性在增强。当前内部

环境仍然面临有效需求不足这一制约因素，地产政策持续优化调控，但效果仍然有限。后续

随着全球制造业周期回暖和海外主要经济体补库周期开启，出口有望托底经济复苏，同时设

备更新改造和消费品以旧换新等政策有望拉动投资和消费增长。政策方面，“两会”延续了

去年中央经济工作会议的总基调，考虑到当前海外利率环境、商业银行净息差和资金空转隐

忧等问题，货币政策更加审慎，注重总量和结构的双重调节，预计近期降准和降息的必要性

明显降低。财政政策上今年广义财政扩张特征较为明显，逆周期调节力度明显加大，中央政

府加杠杆稳增长意愿较强，助力经济回暖。

       债市方面，经济运行一直处于市场预期内缓慢修复，二季度债市可能维持当前水平震

荡，但考虑到一季度利率债供给节奏较慢，二季度供给节奏可能加快对债市产生短期冲击。

权益市场方面，一季度 A 股已经完成阶段性补涨回升，近期市场维持震荡走势，二季度在

经济基本面没有显著改善的预期下，权益市场预计仍维持震荡行情，同时关注上市公司二季

度业绩发布带来的结构性机会。



       本产品将继续综合考虑国内外经济形势，审慎投资，在保证产品流动性的前提下，积

极为投资人创造稳健回报。

5.3 关联交易情况

5.3.1 关联方发行或承销的证券

截至本报告期末，本产品投资于关联方发行或承销的证券金额 500,090,608.68 元。

5.3.2 其他资金类关联交易

截至本报告期末，本产品发生的其他关联交易金额 80,281,615.73 元。

5.3.3 关联方提供的代销及托管业务

中国光大银行作为本公司全资股东，为本公司部分理财产品提供代理销售服务及托管服

务。报告期内，本产品在中国光大银行发生的代销相关费用 13,065,530.60 元，发生的托

管费用 3,117,980.56 元。

6.1  托管人报告 

本报告期内，本托管人中国光大银行股份有限公司在本理财产品托管过程中，严格遵守

了《关于规范金融机构资产管理业务的指导意见》、《商业银行理财业务监督管理办法》、《商

业银行理财子公司管理办法》等相关法律法规、托管协议的规定，依法安全保管了本理财产

品的全部资产，对本理财产品的投资运作进行了认真、独立的会计核算和必要的投资监督，

没有从事任何损害份额持有人利益的行为，诚实信用、勤勉尽责地履行了作为托管人所应尽

的义务。

托管人复核了本理财产品报告中的财务指标、净值表现和投资组合报告等内容。经复核，

本理财产品报告中披露的理财产品财务数据核对一致。

7.1 重要提示



（1）理财产品管理人保证本报告所载资料不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。

理财产品管理人承诺以诚实信用、勤勉尽责的原则管理和运用理财产品资产，但不保证理财

产品本金和收益。理财产品的过往业绩并不代表其未来表现。投资有风险，投资者在作出投

资决策前应仔细阅读本理财产品的产品说明书。

（2）本报告由光大理财有限责任公司（以下简称“光大理财”）制作。本报告中除理

财产品运作信息之外的分析、观点所基于的信息均来源于市场第三方公开资料，光大理财对

此类信息的准确性及完整性不作任何保证。本报告是为投资者提供的参考资料，不能作为投

资研究决策的依据，不能作为道义的、责任的和法律的依据或者凭证，光大理财不承担因使

用本报告而产生的法律责任。

本报告所载的分析、观点仅为本报告出具日的观点和判断，此类分析、观点无需通知即

可随时更改。本报告中所做的预测基于相应的假设，任何假设的变化可能会显著地影响所预

测的回报。在不同时期，光大理财可能会发出与本报告所载分析、观点、预测不一致的研究

报告。

本报告中所引用的业绩数据仅代表过往表现，过往的业绩表现亦不应作为日后投资回报

的预示，光大理财不承诺也不保证任何投资回报。

（3）本报告版权仅为光大理财所有，未经书面许可任何机构和个人不得以任何形式翻

版、复制、刊登、发表和引用。光大理财对本报告保留随时补充、更正和修订的权利，以及

最终解释权。


