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  证券简称：南京银行

南京银行股份有限公司投资者关系活动记录表
	投资者关系活动类别


	√特定对象调研


□分析师会议

□媒体采访



□业绩说明会

□新闻发布会


□路演活动

□现场参观



□其他：　　　　　　　　　

	2022年1月-2月调研单位名称
	2022年1月和2月公司共接待特定对象线上、线下集体调研12次，合计248人次参加了相关调研活动，详情如下：

	
	1
	1月6日花旗环球金融亚洲有限公司等6家机构、6人次参加线上调研。

	
	2
	1月6日中泰证券等9家机构、10人次参加现场调研。

	
	3
	1月11日国盛证券等15家机构、17人次参加线上调研。

	
	4
	1月12日华泰证券等16家机构、17人次参加线上调研。

	
	5
	1月18日光大证券等16家机构、17人次参加线上调研。

	
	6
	1月19日摩根大通证券等22家机构、23人次参加线上调研。

	
	7
	1月20日招商证券等23家机构、25人次参加线上调研。

	
	8
	1月21日中金公司等30家机构、34人次参加线上调研。

	
	9
	1月25日中银国际证券等9家机构、9人次参加线上调研。

	
	10
	2月16日中泰证券等40家机构、43人次参加线上调研。

	
	11
	2月22日广发证券等38家机构、39人次参加线上调研。

	
	12
	2月23日国泰君安证券等7家机构、8人次参加现场调研。

	参加接待部门
	董事会办公室、资产负债管理部、风险管理部、公司金融部、零售金融部等。

	投资者主要关注内容


	公司2022年旺季营销成效如何？

公司2022年旺季营销项目储备工作开始较早，相关工作成效良好，储备项目金额与去年总体相当。从截至目前的旺季营销实际成效来看，存款端，公司存款总额增长态势良好，符合公司增长预期；贷款端，公司一、二月新增投放总额与去年相当，信贷需求稳定，主要投放方向为新基建、先进制造业、绿色信贷、乡村振兴等领域。

公司2021年提出将在三年内新增100家网点，目前进展如何，有何规划？

根据公司《江苏省内分行机构发展规划（2022-2023年)》，预计至2023年末，公司营业网点总量将达到300家，较2020年末新增100家，主要战略意图是为了深化战略转型，更好地回归实体，服务地方经济，支持普惠金融和零售金融发展，为客户提供更好的服务，持续推进高质量发展。

目前，公司新开设网点计划正在有序推进中，预计将如期完成100家网点增设工作。同时，公司还将同步推进全行网点向“轻型化、智能化、场景化”方向转型，深化厅堂精细化、一体化管理，推动线上线下渠道深度融合，不断提升客户营销服务水平。

公司数字信用卡Ncard推出已近一年，目前发展情况如何？

2021年初，南京银行以用户需求为中心、用户体验为准绳，以数字化、智能化、开放化的理念全新推出了N Card信用卡产品，建立全新的品牌营销服务模式，得到了市场的广泛关注和认可。N Card信用卡产品突破传统实体卡的介质和支付场景的局限，以N Card小程序为主要载体和运营平台，具有线上获客、场景支付、笔笔返现、账务管理、游戏交互等特色功能，是一张有温度、懂生活、能社交、会记账、更有趣的白金信用卡。

在此基础上，截至2021年底，南京银行信用卡累计卡量较上年末大幅增长，信用卡业务实现了跨越式发展。

公司房地产贷款投放政策是否有所变化？

一直以来，我行都坚持在审慎合规的前提下，积极稳妥地开展房地产贷款业务，房地产贷款集中度等各项监管指标均在管控范围内。2022年我们将继续以严格贯彻落实国家的管控要求为基本原则，一是做好房地产限额管理，合理摆布房地产贷款的增速及占比；二是加强优质客户与优质项目的审查与筛选，同时执行好政府民生保障工作要求，满足市场合理需求；三是积极开展住房租赁金融与公募REITS的探索实践。

公司如何展望资产质量情况？

近几年以来，公司常态化开展信用风险排查工作，持续做好风险的前瞻性防控，从排摸情况看，公司暂未发现新的系统性大额的风险点，当前资产质量管控压力主要来自于存量风险资产。针对此情况，公司持续深化大额风险管控，推动大额风险有效化解处置。

未来，公司将继续深入推进战略转型，结合内外部形势变化，制定年度信用风险及资产质量管控工作要点，坚持严管严控策略，强化措施落地执行力度，完善资产质量管控机制，加大多元化处置力度，确保资产质量运行总体稳定。 
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